


Un second été sous pandémie, 

rythmè par l’instauration du pass, 

mais une saison plutôt réussie !

“







Slogan déposé à l’INPI en juin

Budget communication commun

Coordination par l’OT Rumilly-Albanais

Complémentarité des compétences et missions

Une visibilité en hausse

Une reconnaissance par les pros et partenaires



Réalisation d’une Websérie (7 épisodes)

Valorisation de notre page Youtube

1 570 vues 

Un format innovant et des retours positifs

Une communauté qui reste à solidifier



Diffusion papier : 1 850 ex.
Diffusion emailing 

Edition hebdomadaire/mensuelle



Un ton moderne et décalé !



Un ton moderne et décalé !



Un ton moderne et décalé !





L ’ A p é r o  B i o





Un jeu-concours sur Instagram



Presse locale papier (Hebdo, DL) 

Forte présence sur France Bleu (6 interviews)

Partenariat avec Récréamômes



Les chiffres clés



+7% par rapport à 2020

561 en juillet | 659 en août

Rumilly-Albanais : 46%

AURA : 13%

Autres régions : 46%

Etrangers : 3,5%

-6% par rapport à 2020

199 en juillet | 154 en août

+15%  par rapport à 2019

39 accueils mobiles



+19,5% par rapport à 2020 

23 980 sessions
+16% par rapport à 2020 

58 961 pages vues
+7,45% par rapport à 2020

Taux de rebond : 66,89%

79 stories

76 997 pers. Touchées

+435% par rapport à 2020

382 638 pers. Touchées

+147% par rapport à 2020 

206 nouveaux abonnés










